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Änderungsantrag 

der Abgeordneten Franz Bergmüller, Prof. Dr. Ingo Hahn, Katrin Ebner-Steiner, 
Christoph Maier, Richard Graupner, Roland Magerl, Ferdinand Mang, Uli Henkel, 
Gerd Mannes, Dr. Ralph Müller, Josef Seidl und Fraktion (AfD) 

Nachtragshaushaltsplan 2019/2020; 
hier: Tourismuskampagne: Neue Regionen entdecken 
 (Kap. 07 04 TG 78 neuer Tit.) 

Der Landtag wolle beschließen: 

Im Entwurf für den Nachtragshaushaltsplan 2019/2020 wird folgende Änderung vorge-
nommen: 

In Kap. 07 04 TG 78 wird ein neuer Tit. „Tourismuskampagne: Neue Regionen entde-
cken“ eingefügt und das Jahr 2020 mit 1.500,0 Tsd. Euro ausgestattet. 

Die Deckung erfolgt aus dem Kap. 13 03 Tit. 893 06. 

 

 

Begründung: 

2018 umfasste der Tourismus in Bayern etwa 17,8 Mrd. Euro Umsatz mit etwa 43 000 
Betrieben. Übernachtungen und Ankünfte stiegen kontinuierlich von 2008 mit 77 Mio. 
um 30 Prozent im Jahr 2018 auf etwa 100 Mio. 

Grundsätzlich ist das steigende Interesse am Tourismus in Bayern sehr begrüßenswert. 
Dies schafft viele Arbeitsplätze, insbesondere in ländlichen Regionen. Da touristische 
„Hotspots“ besonders an Wochenenden, sowie in den Ferien im Bereich der Infrastruk-
tur stark belastet sind, muss etwas gegen die Überlastung der Infrastruktur getan wer-
den, die sich in langen Staus, überfüllten Bahnen, Parkplatzmangel und größerem Laut-
stärkepegel ausdrückt. 

Die Tourismuskampagne: „Neue Regionen entdecken“ soll Abhilfe schaffen und die be-
liebtesten Tourismusziele in Bayern entlasten. In dieser Kampagne sollen bisher weni-
ger bekannte Regionen beworben werden, um alternative Reiseziele attraktiver zu ma-
chen und so die Konzentration der Touristen auf die beliebten Regionen speziell hin-
sichtlich der hochfrequentierten Tage in weniger bekannte Urlaubsregionen lenken.  

 


